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Stichting Adoptiepedia is in 2020 opgericht door: Nikwi Hoogland (initiatiefneemster), Simone 

Houying (medeoprichter) & Hong-Lin Stoffels (medeoprichter).    

MISSIE 

Stichting Adoptiepedia streeft ernaar dé belangenorganisatie voor Chinees en Taiwanees 

geadopteerden te zijn. Geadopteerden kunnen bij Adoptiepedia terecht voor informatie 

over adoptie gerelateerde zaken en om in contact te komen met andere Chinees en 

Taiwanees geadopteerden. Adoptiepedia biedt een plek aan hen waar ze zich begrepen 

voelen en waar ze antwoorden vinden op hun prangende vragen.    

VISIE 

Door het aanbieden van duidelijke informatie over adoptie gerelateerde onderwerpen 

(zoals racisme, mentale gezondheid en identiteits- rootsvragen) en input te leveren aan 

overheid en (belangen)organisaties, draagt Adoptiepedia bij aan de (h)erkenning en 

(zelf)acceptatie van adoptie binnen de samenleving. Adoptiepedia verbindt Chinees en 

Taiwanees geadopteerden en biedt ze een stem in de samenleving.   

KERNWAARDEN 

Stichting Adoptiepedia staat voor verbinding, (h)erkenning en (zelf)acceptatie.  

 

DOELEN ADOPTIEPEDIA 

Stichting Adoptiepedia maakt zich hard voor drie doelen:   

 

• Het verbinden van Chinees en Taiwanees geadopteerden door het aanbieden van 

een fysieke en digitale community waarin zij hun verhalen kunnen delen en 

belangrijke onderwerpen met elkaar kunnen bespreken.  

• Betrouwbare informatie aanbieden over adoptie gerelateerde onderwerpen zoals 

racisme, mentale gezondheid en identiteits- en rootsvragen.    

• Meer bekendheid, bewustzijn en (zelf)acceptatie creëren over Chinese en Taiwanese 

adoptie. Onder zowel de Chinees en Taiwanees geadopteerden zelf, als binnen de 

samenleving.   

 

De doelstellingen treffen de volgende doelgroepen: onze primaire doelgroep zijn de 

Chinees en Taiwanees geadopteerden. De secundaire doelgroep zijn ouders, familieleden 

en vrienden van Chinees en Taiwanees geadopteerden. Als tertiaire groep ontvangen wij 

graag iedereen die interesse heeft in informatie over Chinese of Taiwanese adoptie en 

geadopteerden.     

 

VERSLAG PER TEAM 

Per team wordt er teruggekeken op behaalde resultaten. Hieronder een overzicht: 

MARKETING- EN COMMUNICATIE & PR 

 

Voor Stichting Adoptiepedia is het essentieel om een sterk marketing- en communicatieteam te 
hebben voor de promotie van de stichting. Zij beheren de socials, zijn actief in het veld en geven het 
imago van Adoptiepedia weer aan de doelgroepen.   
  
Geboekte resultaten  
Instagram volgers   1.160 (

+9%

) (in 2021 was dit 1.060)  
Facebookpagina volgers  605 (

+23%

) (in 2021 was dit 492)    
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LinkedIn volgers   185 (

+54%

) (in 2021 was dit 120)  
Nieuwsbrief leden   182 (

+82%

) (in 2021 was dit 100)  
  
Community  
Facebookgroep leden   182 (

+12%

) (in 2021 was dit 162)  
WhatsApp leden totaal   179  Nieuw in 2022   
Per WhatsAppgroep:  

• Rootszoeken    59   Nieuw in 2022  
• J&G     16  Nieuw in 2022  
• Activiteiten updates   86  Nieuw in 2022  
• Taiwanees geadopteerden  28  Nieuw in 2022  

  
Gecreëerde materialen   

• Contentplan  
• Inhaak kalender  
• Schrijfwijzer vernieuwd  
• Missie, visie herzien en aangepast  
• Eén agenda met daarin alle activiteiten zowel intern als extern   

  
Media  
In 2022 heeft Adoptiepedia media-aandacht gekregen van:  

• Libelle (journalist vond Nikwi via RTL artikel)  
• VICE (via Xiangxia)  
• VRT (België) (via Noëmi)  
• NPO1 (twee keer) (journalist vond Nikwi via RTL artikel)  
• Hart van Nederland (journalist vond Nikwi online)   

  
BINGO ter marketingmiddel  
Vanuit de subsidie van Ministerie J&V (Justitie en Veiligheid) heeft Adoptieepdia een budget 
gekregen ter promotie van de stichting. Dit is gebruikt voor een pilot. Een lokale provincie activiteit 
en dan geld investeren in de lokale bladen/plekken. Het heeft uiteindelijk een opkomst opgeleverd 
van 19 personen. Waarvan 4 geheel nieuw waren en voor het eerst Adoptiepedia leerde kennen.   
  
Impressie foto's (zie hieronder) 
Gemaakt door Flex vrijwilliger Tao Heslenfeld   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



 4 

WEBSITE 

In 2022 hebben wij ons voornamelijk gefocust op het vernieuwen van de website en 

betreffende pagina's. 

ONDERZOEK  

Door twee vrijwilligers is er onderzoek gedaan naar strategie en merkbinding van 

Adoptiepedia in een online omgeving. Het doel van het doelgroepenonderzoek is om de 

wensen en behoeften van de doelgroep in kaart te brengen. Hierbij gaat het om de 

doelgroep: Taiwanees en Chinees geadopteerde in Nederland. De resultaten die hieruit 

volgen moeten een strategie opleveren over hoe Stichting Adoptiepedia het beste kan 

inspelen de huidige en potentiële doelgroep.  

De onderzoeksvraag luidde: Welke marketing- en communicatiestrategie is er op Instagram 

nodig voor Stichting Adoptiepedia om in te spelen op de wensen en behoeften van haar 

doelgroep, Taiwanees en Chinees geadopteerden in Nederland? 

In een intern rapport is antwoord gegeven op de volgende deelvragen:  

1. Wie is de doelgroep en uit welke segmenten bestaat het?  

2. Wat is de customer journey van een Taiwanees/Chinees geadopteerde?  

3. Hoe kan Adoptiepedia door middel van content inspelen op de doelgroep?   

4. Welke middelenmix is er nodig om informatie op een passende manier over te 

brengen op de doelgroep? 

Aanbevelingen uit het onderzoek gaven aan om content en activiteiten te richten op 

Taiwanees en Chinees geadopteerden tussen de 18-34 jaar. In het rapport staan ook nog 

aanvullende suggesties die worden meegenomen in het beleidsplan 2023. 

ACTIVITEITEN(TEAM) 

Het activiteitenteam van Stichting Adoptiepedia biedt gedurende het jaar verschillende 

soorten activiteiten aan Chinees en Taiwanees geadopteerden. Tijdens deze activiteiten 

staan verbinding en het delen van kennis centraal. Daarnaast wordt er een veilige omgeving 

aangeboden aan Chinees en Taiwanees geadopteerden op een laagdrempelige manier. 

Afgelopen jaar heeft Adoptiepedia verschillende activiteiten georganiseerd, zie hieronder 

voor een overzicht. 
 

Activiteit 2022 Datum 

Workshop Mandarijns Chinees 7 maart 2022 

Dumplingdag 19 maart 2022 

Roots Symposium 7 mei 2022 

Dumplingdag 7 juni 2022 

Food Crawl 26 juni 2022 

Saamhorigheidsweekend #1 28-30 juli 2022 

Afkomst Vraag & Aanbod 10 augustus 2022 

Snow Skin Mooncakes workshop 18 september 2022 

Saamhorigheidsweekend #2 30 september-2 oktober 2022 

Ook was Adoptiepedia in 2022 aanwezig bij: ValYou (4 februari); Wereldkinderendag (21 

mei); WK Adoptiekids (25 juni); Dag van Adoptie(10 augustus) 
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ROOTSZOEKEN PROJECT 

Rootszoeken is een essentieel onderdeel van onze activiteiten als Stichting Adoptiepedia. Wij 

vinden dat iedere geadopteerde recht heeft op informatie over haar of zijn afkomst. Binnen 

het project roostzoeken is de rootstool het onderdeel dat ondersteuning biedt voor onder 

andere het zoeken naar biologische ouders. Er zijn stappen gezet voor de ontwikkeling van 

deze tool. 

STAAT VAN BATEN EN LASTEN 2022 

 

Baten  

Donaties 105,00 

Subsidies 35.000,00 

Baten uit activiteiten 1.506,50 

Baten uit projecten 5.739.40 

Totaal baten 42.350,90 

  

Lasten  

Inkoopkosten bedrijfsuitvoering 20.971,43 

Personeelslasten 5.287,32 

Kantoor- en administratielasten 2.869,60 

Promotie en reclame 9.581,57 

Afschrijving(en) 1.029,24 

Overige lasten 1.590,90 

Totaal Lasten 41.330,06 

  

Resultaat boekjaar 1.020,84 

  

Resultaatbestemming  

Continuïteitsreserve 800,00 

Bestemmingsreserve 220,84 

 

BALANS 2022 – OP 31 DEC 2022 

Omschrijving Activa Passiva 

Bank € 1.614,35   

Privé-opnamen en stortingen  € 22.020,62  

Kruisposten € 40.278,87   

Saldo liquide middelen  € 19.872,60  

   

TOTAAL € 41.893,22   € 41.893,22  
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EXTRA TOELICHTING - FINANCIËN EN BEHAALDE DOELSTELLINGEN 

DONATIES EN WERVING  

Dankzij het binnenhalen van meerdere grote subsidies is het mogelijk voor Adoptiepedia om 

een groot gedeelte opbrengsten te investeren in de doelstellingen van de organisatie. In de 

komende jaren is het de bedoeling om meer opbrengsten te generen vanuit particulieren 

door te investeren in professionalisering en werving. Een andere manier van werving is door 

samenwerking met andere niet-winstgevende organisaties en sponseringen vanuit bedrijven.   

  

SUBSIDIES  

In 2022 zijn er meerdere subsidies binnengehaald. De grootste subsidie komt vanuit de OABV 

van het Ministerie van Justitie en Veiligheid, maar ook van Erasmus+. 

   

DOELSTELLING 1: PROFESSIONALISERING VAN ADOPTIEPEDIA  

Een belangrijke doelstelling van de stichting is het professionaliseren van de organisatie. Om 

de stichting op de kaart te zetten en haar activiteiten goed te kunnen uitvoeren is er 

afgelopen jaar op drie doelstellingen geld geïnvesteerd, onder andere in 

communicatiemateriaal, cursussen, website, activiteiten, informatiedagen en meer.  

 

DOELSTELLING 2: PROFESSIONALISERING VAN HET 

ADOPTIEGENOOTSCHAP  

Het Adoptiegenootschap heeft haar beleid ontwikkeld en verbeterd.  Met de 

Saamhorigheidsweekenden is er voor een groep aan geadopteerden (>10) mentale 

ondersteuning geboden in een veilige omgeving. 
 

DOELSTELLING 3: ROOTSTOOL  

De rootstool is het onderdeel dat ondersteuning biedt voor onder andere het zoeken naar 

biologische ouders. Binnen het project roostzoeken is de rootstool het onderdeel dat 

ondersteuning biedt voor onder andere het zoeken naar biologische ouders. Er zijn stappen 

gezet voor de ontwikkeling van deze tool. 

 

OVERIGE KOSTEN  

Personeelskosten  

Binnen de stichting wordt er enkel gewerkt met vrijwilligers. Op dit moment staan er geen 

beloningen tegenover het werk dat er wordt gedaan. Wel worden andere onkosten (deels) 

vergoed zoals reiskosten van de vrijwilligers bij evenementen van de stichting.  

  

Wervingskosten  

Dit jaar zal er voor het eerst wervingskosten zijn. Met deze bedragen, wordt er gewerkt aan 

het doel om de inkomsten vanuit particulieren donaties te vergroten. Een concreet plan zal 

nog opgesteld worden.  

  

Beheer- en administratiekosten  

Dit bedrag is weggelegd voor kosten die worden gemaakt om de bedrijfsuitoefening te 

innoveren. Dit kan bestaan uit externe adviesgroepen, nieuwe administratieprogramma’s en 

externe controles.  


